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نهتـم 
بـــما

لا تـراه
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تقديــم خدمــات تنظيــف عاليــة الجــودة تضمــن بيئــات نظيفــة وصحيــة 
لعملائنــا نحــن ملتزمــون  بتلبيــة احتياجــات العــملاء مــن خلال الاعتماد 
علــى فريــق متخصــص واســتخدام أحــدث التقنيــات والمــواد الصديقــة 

للبيئة.

Providing high quality cleaning services that ensure 
clean and healthy environments for our customers. 
We are committed to meeting customer needs by 
relying on a specialized team and using the latest 
technologies and environmentally friendly

 رسالة الشركة
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 المسؤولية المجتمعية
3

المســؤولية الاجتماعيــة للمجتمــع المحلــي تعتبــر جــزءًًا أساســيًًا مــن 
نشــاطات شــركة “رتــب أمــورك” لخدمــات التنظيــف. تركــز الشــركة علــى 
تحســين البيئــة المحليــة والمســاهمة فــي رفاهيــة المجتمــع مــن خلال 

تقديم خدمات عالية الجودة ومعايير أخلاقية صارمة.

Social responsibility to the local community is an 
essential part of the activities of “Ratteb Omorak” 
Cleaning Services Company. The company focuses on 
improving the local environment and contributing to 
the well-being of the community by providing high-
quality services and strict ethical standards.



6
دلـيـل الـهـوية الـبصـرية
BRAND GUIDELINES

الأيــقـونــات
ICONS
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أيقونــات مبســطة تجريديــة بــدون تفاصيــل كثيــرة مشتتــة 
التصاميــم  وعلــى  الإلكترونــي  الموقــع  فــي  تســتخدم 
والصفحــة  والمطبوعــات  ميديــا  بالسوشــال  الخاصــة 
ــة  ــات وكيفي ــذه الأيقون ــن ه ــاًً م ــرض نموذج ــة تع القادم

استخدامها.

The icons are simple, abstract icons without 
many distracting details used on websites, 
social media designs, and print, the upcoming 
page is showing some examples of the icons 
and how to use them.
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مثال على الأيقونات
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الشعار
LOGO
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مــع  والحركــة  الحيويــة  علــى  يــدل  بســيط  شــعار 
ــار  ــي إظه ــط المنحن ــة الخ ــة، دلال ــة واللطاف النعوم
ويمكــن  والنشــاط  والســرعة  والســهولة  الرقــة 
اســتخدام أنمــاط أخــرى من الشــعار كشــعار اساســي 

ايضاًً إذا لزم الأمر.

A simple logo that conveys vitality and 
motion with smoothness and softness. 
The use of curved lines symbolizes 
delicacy, ease, speed, and activity. Other 
styles of the logo can also be used as the 
primary logo if necessary.

الشعار الأساسي
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فلسفة الشعار

البساطة المعبرة

ــير  ــد يش ــن التعقي ــي م ــيط والخال ــم البس التصمي
إلــى قــوة الأشــياء البســيطة وتأثيرهــا العميــق. 
فالجمــال يكمــن فــي البســاطة التــي تخفــي 

ــددة. ــي متع ــة ومعان ــة عميق ــا رؤي وراءه

الإبداع والمرونة

تــعـــكس  الــملــتويـــة  الـمـنــحـنـــيات 
ــا  ــداع، مم ــى الإب ــاح عل ــة والانفت المرون
مــع  للتكيــف  الاســتعداد  إلــى  يشــير 
ــرة. ــول مبتك ــن حل ــث ع ــيرات والبح  التغ

الاستمرارية والتكامل

فكــرة  عــن  تعبــر  المتصلــة  الخطــوط 
إلــى  يرمــز  ممــا  والتكامــل،  الترابــط 
مــع  بسلاســة،  تســير  عمليــة  أو  نظــام 
 الحفــاظ علــى انســجام الأجزاء المختلفــة.
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أحادي اللون

الشعار 
الأساسي

الشعار 
الثانوي 
الطولي

الشعار الثانوي العرضي
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المساحة الآمنة

xx

x x

x
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الشعار بالعربيأشكال أخرى للشعار

رتــب أمــورك للتنظيف 
نــتــهــم بـما لا تــراه
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   T

الأنـــــــمــــــاط
PATTERNS
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الأنماط
هناك نمطان رئيسان في الهوية 

هما

النمــط هــذا  علــى  الحصــول   يمكــن 
تدويــره مــع  مرات   9 الشــعار   بتــكرار 
بزاويــة وتــكرار العنصــر اكثــر مــن مــرة

النمــط هــذا  علــى  الحصــول   يمكــن 
درجــة  °215 بزاويــة  الشــعار   بتدويــر 

إعدادات النمط

Brick by Row
Brick Offset 1/2
width 1.09 cm
Height 1.023 cm

   T
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نهتم بما لا تراه
WE CARE ABOUT WHAT YOU CAN’T SEE

SLOGAN
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الـــخــــطــوط
TYPEFACE
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أ، ب، ت، ث، ج، ح، خ، د، ذ، ر، ز، س، ش، 
ص، ض، ط، ظ، ع، غ، ف، ق، ك، ل، م، ن، 

هـ، و، ي
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.9 ،8 ،7 ،6 ،5 ،4
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:، ؛ » › > < . ؟ / ~ ` ٪، ؛بُ ُبَ َبِ ِبْ ْبّ ّ.

أ، ب، ت، ث، ج، ح، خ، د، ذ، ر، ز، س، ش، 
ص، ض، ط، ظ، ع، غ، ف، ق، ك، ل، م، ن، 

هـ، و، ي
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أ، ب، ت، ث، ج، ح، خ، د، ذ، ر، ز، س، ش، ص، 
ض، ط، ظ، ع، غ، ف، ق، ك، ل، م، ن، هـ، و، 

ي

 ،4 ،3 ،2 ،1 ،0 ،٠، ١، ٢، ٣، ٤، ٥، ٦، ٧، ٨، ٩
.9 ،8 ،7 ،6 ،5

! @ # $ % ^ & * )( _ - + =، }، {، ]، [، |، \، :، ؛ 
» › > < . ؟ / ~ ` ٪، ؛بُ ُبَ َبِ ِبْ ْبّ ّ.

العربي
Neo Sans W23

UltraBoldMedium
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English
Poppins

BlackBoldMedium
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